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Innovatie als weg  
naar de toekomst

Oud-studenten Yuverta op Dutch Design Week

Dutch Design Week (DDW) staat bekend om zijn grensverleggende  
concepten en innovatieve ontwerpen. Dit jaar maken bloemisten,  
oud-studenten van Yuverta Bloem, groen & styling Den Bosch, deel uit  
van deze inspirerende setting. De school heeft samen met deze  
getalenteerde bloemisten de kans gegrepen om te laten zien hoe  
innovatie het bloemistenberoep kan veranderen. 
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De bloemistensector is misschien niet het 
eerste vakgebied dat in je opkomt als je 
aan innovatie denkt, maar Ruud Teutelink 
is als docent bij Yuverta en initiatiefnemer 
van Bloei.lab vastbesloten om dat samen 
met zijn collega’s te veranderen.  
 
‘Tijdens Dutch Design Week hebben we 
laten zien hoe vernieuwing en creativiteit 
een blijvende impact kan hebben op ons 
mooie ambacht.’ Oud-studenten kregen 

als opdracht om de innovatie in hun  
vakgebied te onderzoeken en te  
presen teren tijdens DDW.  
 
‘Ons doel is om vernieuwende invals -
hoeken te vinden en de toekomst van het 
bloemistenberoep te verkennen. Deze  
uitdaging bood niet alleen een kans om  
de grenzen van de sector te verleggen, 
maar ook om alumni actief te betrekken 
bij het proces van innoveren.’  

INSPIRATIE VOOR DE TOEKOMST 
Yuverta Mbo Den Bosch Bloem, groen  
& styling heeft nauwe contacten met 
Sectie C, een creatieve community in 
Eindhoven die onder andere samen met 
Bloei.lab fungeert als broedplaats voor  
creatieve ideeën en innovaties binnen  
de bloemistensector. 
 
Ruud Teutelink benadrukt het belang  
van het bijblijven met veranderingen in 
de sector en de maatschappij als geheel. 
‘Door de samenwerking tussen bedrijven 
en studenten, bieden wij de ruimte voor 
innovatieve ideeën die de bloemisten -
sector kunnen vernieuwen.’ Het project 
voor DDW resulteerde in vier opvallende 
uitwerkingen. 
 
HERONTDEKKING 
Lieke van Leur ging voor Herontdekking. 
‘Met een ander perspectief kijken naar de 
natuur die dicht bij ons is. Als je de tijd en 
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ruimte neemt om alle kostbare schatten 
om ons heen te zien kan de natuur een 
heilzame werking hebben, zowel fysiek  
als mentaal. Door anders te kijken kunnen 
we in de toekomst hopelijk met meer 
compassie omgaan met al het natuur-
schoon in onze wereld. Onderdeel van  
dit project is het tijdelijk lenen van  
de natuur in plaats van het bezitten.’  
Lieke's project betrof het vergroten en  
verkleinen van plantaardig materiaal.  
‘Met behulp van een loep die het materiaal 
vergroot weergeeft zie je compleet andere 
dingen, het geeft je een vernieuwend  
blikveld. Met dit project heb ik laten zien 
hoe een andere kijk op materiaalgebruik 
innovatieve ontwerpen kan opleveren.  
Pure herontdekking.’ 
 
NIETS IS IETS 
Sietske van den Hoek werkte een trend-
prognose uit met de titel Niets is iets.  
‘Het leven is al duur genoeg, daarom  
willen we zo veel mogelijk hergebruiken 
en zo min mogelijk afval hebben door van 
materialen uit de natuur en restproducten 
interessante creaties te maken. Met dit uit-
gangspunt heb ik van restpapier objecten 
gemaakt met bloemen en gedroogde 
materialen. Een unieke opstelling onder 
een stolp is het resultaat. Je hoeft niet 
altijd iets nieuws te kopen om iets nieuws 
te verkrijgen. Kijk eerst eens naar wat je  
al hebt en wat je daarmee kunt. Meer  
her gebruiken en minder weggooien  
heeft niet alleen een positief effect op  

de portemonnee, maar is ook een goede 
ont wikkeling voor het milieu.’ Een goede 
filosofie voor de creatieve bloemist:  
Van rest materiaal geld maken.  
 
COLOUR MEANING 
Nancy van den Zalm koos voor het project 
Colour meaning. ‘Hiervoor onderzocht ik 
het gebruik van kleur in bloemen en hoe 
dit een emotionele beleving kan creëren. 
Mijn project is allesbehalve standaard. Ik 
heb kaartjes ontworpen in diverse kleuren. 
Wat voelen en denken mensen bij speci-
fieke kleuren? Mijn doel is om de beteke-
nis van het geefmoment te herstellen. Niet 
zomaar een bos bloemen als een gemak-
kelijk cadeau, maar meer diepgang en 
betekenis geven, de gift speciaal maken. 
Door QR-codes toe te voegen aan boeket-
ten, geef ik mensen de mogelijkheid  
om meer te leren over de betekenis van  
kleuren in bloemen. Welke kleur past bij 
de ontvanger? Denk aan rood, wat volgens 
mijn onderzoek vooral staat voor liefde, 
kracht, warmte en passie. Ik werk hierbij 
met zijden bloemen, omdat deze niet  
vergaan.’ 
 
HOORN DES OVERVLOEDS 
Het project van Paulien Beekwilder heet 
Hoorn des Overvloeds. ‘Ik kweek zelf 
plantaardig materiaal en wil graag aan -
tonen hoe dicht bij de natuur blijven kan 
resulteren in prachtige creaties. Ik gebruik 
materialen van het land en tweedehands 
items om inspirerende bloemstukken te 

maken. De hoorn staat voor welvaart, 
overdaad, grote vruchtbaarheid en on -
uitputtelijkheid, deze heb ik gevuld  
met afgedankte kleding, defecte kabels, 
snoeihout uit de tuin en seizoenbloemen.  
Mijn motto is, het hoeft niet altijd nieuw 
te zijn voor een mooi resultaat.’ 
 
EEN OPROEP VOOR SAMENWERKING 
Deze vier oud-studenten vertegenwoor -
digen een nieuwe generatie bloemisten 
die bereid is om traditionele grenzen te 
doorbreken en innovatieve ideeën in hun 
vak te introduceren. Het docententeam 
van Yuverta Mbo Den Bosch Bloem, 
groen & Styling pleit samen met de  
studenten voor meer samenwerking tussen 
scholen, bedrijven en de bloemisten -
branche. ‘We moedigen bloemisten aan 
om met ons de uitdagingen van deze tijd 
aan te gaan en proactief te werken aan 
innovatie. Daarbij hoeft innovatie niet 
beperkt te blijven tot decoratieve aspecten, 
de gehele sector kan vernieuwen.’  
 
Dutch Design Week bleek een mooi 
podium te zijn voor Yuverta om hun  
innovatieve benaderingen te tonen.  
‘Dit project is een herinnering aan de 
kracht van vernieuwing en het vermogen 
om traditionele beroepen te transformeren, 
het ambacht aan te passen aan de eisen 
van de moderne wereld. Innovatie is  
niet langer een abstract begrip voor de 
bloemistensector; het is een concrete en 
noodzakelijke weg naar de toekomst.’ ❧
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